Oktato neve

Szakdolgozat cime

Dr. Szab6 Daniel Robert

Reklamzenék mint marketingkommunikacios eszkdzok

Dr. Szab6 Daniel Robert

Reklamok a zenében, zenék a reklamokban

Eisingerné Balassa
Boglarka

A fenntarthat6 fogyasztas elméleti megkdzelitései és gyakorlati
kihivésai a 21. szazadban

Eisingerné Balassa
Boglarka

A fogyasztoi attitiidok és viselkedés kozotti sszefliggések
vizsgalata

Platz Petra Marketingstratégia alkotas egy véalaszott termék esetében

Platz Petra A marketingkutatas szerepe a fogyasztoi preferencidk
feltarasaban: Primer és szekunder adatok Osszehasonlito elemzése
Piacszegmentacio és célpiaci stratégia a

Platz Petra

marketingmenedzsmentben




